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REUNIDOS
De una parte:

Sra. D? Isabel Maria Borrego Cortés, como Secretaria de Estado de Turismo
y Presidenta del Instituto de Turismo de Espafia (en adelante, TURESPANA),
segun nombramiento por Real Decreto 2008/2011 de 30 de diciembre (BOE de
31 de diciembre) y en virtud de las competencias que le atribuye el Real Decreto
425/2013, de 14 de junio (BOE de 15 de junio), por el que se aprueba el Estatuto
del Instituto de Turismo de Espania,

De otra:

Sr. Gabriel Barcel6 i Milta, presidente de la Agencia de Turismo de les llles
Balears (en adelante, ATB), autorizado para la firma de este documento de
acuerdo con lo establecido en el articulo 5.1 e) del Decreto 26/2012, de 30 de
marzo, por el cual se reorganiza, reestructura y regula la Agencia de Turismo de
les llles Balears (BOIB niim. 47 de 31 de marzo de 2012

Las partes se reconocen competencia y capacidad para formalizar el presente
convenio, a cuyo efecto,

EXPONEN

|.- Que TURESPANA considera que el apoyo a la promocién y comercializacion
del turismo deportivo tiene uno de sus maximos exponentes en el turismo de golf,
que es una de las modalidades con mayor proyeccion, tradicién y oferta

dentro del panorama del turismo activo de Espafia, tanto por sus efectos directos
como indirectos en los ingresos turisticos, como por la elevada contribucion que
este tipo de turismo aporta al desarrollo del turismo de calidad y a la
diversificacion y desestacionalizacion de la oferta turistica espafiola.




Asi mismo, la celebracion en Espafia de importantes eventos deportivos de golf,
con repercusion mediatica constituye un importante instrumento de promocion
turistica en la medida en que favorece el conocimiento de la oferta espafola,
tanto por parte de las principales asociaciones y agentes turisticos
internacionales, como por los aficionados, y establece los vinculos necesarios
para hacer posible la comercializacion de los productos turisticos espafoles en
el conjunto de los mercados emisores.

.- Que este afio, la Internacional Association of Golf Touroperators (en adelante
IAGTO) ha elegido la candidatura presentada por las Islas Baleares para
organizar la Edicién 2016 de la International Golf Travel Market (en adelante
IGTM) en Mallorca, entre los dias 14 y 17 de noviembre de 2016.

Ill.- Que, ATB tiene como objeto genérico la promocién interior y exterior de la
oferta turistica, la investigacion y la mejora de los productos turisticos, de la
tecnologia y del entorno turistico, en el marco de la politica turistica de la
comunidad auténoma de las Islas Baleares.

En el desarrollo de su objeto social, y como continuidad al cambio de modelo
turistico iniciado con el PITIB anterior, el Consejo de Gobierno de las Islas
Baleares de 19 de diciembre de 2014 aprobé un nuevo Plan Integral de Turismo
de las Islas Baleares 2015-2025 (PITIB), que apuesta por la diversificacién y la
creacion de producto, potenciando nuevas motivaciones y experiencias de viaje.
En base a las directrices de este y al Plan anual de actuacién de la ATB
aprobado por el consejo de direccion de la entidad en la sesion de 23 de marzo
de 2016, con el objeto de promocionar y ayudar a la comercializacion e la oferta
existente e incentivar la demanda del turismo de experiencias que es esencial
para la prolongacion de la temporada turistica, destaca la participacion de la ATB
en las ferias especializadas en producto en la subcategoria de Golf,
concretamente en esta anualidad la celebracion de la feria IGTM en las islas
Baleares, concretamente en la Isla de Mallorca.

ATB, al igual de TURESPANA, en el gjercicio de su objeto social cual es la
promocion del destino turistico llles Balears y al amparo de su Plan de Accién
antes descrito, considera conveniente y oportuno colaborar con TURESPANA en
la celebracion de la IGTM 2016.

IV.- Que las entidades que suscriben el presente convenio, conscientes de |a
importancia que para la promocion y la imagen de Espanay de las Islas
Baleares en el mercado turistico internacional tiene la celebracién en nuestro
pais de la International Golf Travel Market (IGTM 2016), acuerdan trabajar
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conjuntamente para la celebracién de citada feria, a la vez que asumir los
compromisos derivados de la misma.

V.- Que segln las condiciones de presentacion de las candidaturas a la
organizacion de la IGTM 2016, ATB ha suscrito un acuerdo con Reed Exhibitions
Limited por el que esta empresa publica se encargara de gestionar, organizar y
promover la Edicién 2016, con sede en Mallorca, junto con Reed Exhibitions
Limited.

VI. Que Reed Exhibitions Limited, es titular de los derechos de publicidad y
marketing del producto golf vinculados a la IGTM 2016 entre los participantes en
la IGTM (durante la feria y de forma previa vy posterior), los agentes vy
turoperadores de golf y el publico en general.

VIl.- Que TURESPANA en el gjercicio de sus funciones de promocion del turismo
espafol en los mercados internacionales, de apoyo a la comercializacién de los
productos turisticos espafioles en el exterior y de colaboracién con las
Comunidades Auténomas, Entidades Locales y sector privado en programas de
promocién y comercializacién de sus productos en el exterior, considera
conveniente participar como colaborador de la IGTM 2016.

VIIl.- Que a cambio de su participacion, TURESPANA obtendra, un valor
equivalente al de su aportaciéon, en acciones de publicidad y marketing del
producto golf vinculadas a la IGTM 2016 entre los participantes en la misma
(durante la feria y de forma previa y posterior) los agentes y turoperadores de
golf y el publico en general.

IX.- Que la colaboracion entre TURESPANAy ATB se instrumenta a través del
presente convenio, de acuerdo con las siguientes

CLAUSULAS

PRIMERA - El objeto del presente convenio es regular el marco general de
colaboracion entre las entidades firmantes, para la organizacién de la feria IGTM
que tendra lugar en Mallorca del 14 al 17 de noviembre de 2016.

SEGUNDA - La sede elegida para la realizacion de la Edicién 2016 de la IGTM
en Son Termens, Mallorca

TERCERA - La coordinacion, gestion y ejecucion material del conjunto de
actividades de la IGTM 2016 seran realizadas por ATB, asumiendo las entidades
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firmantes del presente convenio la financiacién de, entre otras, las siguientes
actividades:

Inauguracion y otros eventos oficiales.

- Visitas y realizacion de distintas actividades previstas en el programa
oficial.

- Cena de bienvenida y cena de gala.

- Traslados.
Coordinacion del programa, direccion de las labores de ejecucion (DMC)
asi como de los servicios de azafatos, servicios técnicos audiovisuales,
WIFI etc.

- Material promocional y regalos.

- Viajes de prensa y viajes de familiarizacion

- Sesiones de trabajo durante la feria a celebrar en Son Termes

- Central de reservas de habitaciones y abono de las mismas
Promocion y difusion del evento

- Montaje de carpas

- Alquiler de Son Termes

El coste estimado total de la colaboracién asciende a 959.560 € con toda clase
de gastos y tributos incluidos. Las entidades firmantes de este convenio
contribuiran al pago de la misma, con los importes maximos que se indican a
continuacion:

- TURESPANA participara con un presupuesto maximo de 300.000,00 €, con
toda clase de gastos y tributos incluidos.

- ATB participara con un presupuesto maximo de 659.560 €, con toda clase de
gastos y tributos incluidos.

- TURESPANA abonara su parte proporcional con cargo al presupuesto del
Instituto de Turismo de Espafia, en la partida presupuestaria PC
20.104.432A.640 ‘“Inversiones de caracter inmaterial”, 2013.20.208.0040 Plan
Estratégico de Marketing, correspondiente al ejercicio 2016.

- ATB abonara su parte proporcional con cargo al presupuesto de la entidad
correspondiente al ejercicio 2016.

ATB ejecutara directamente o a través de intermediarios, de acuerdo con
las condiciones del contrato formalizado entre ATB y Reed Exhibitions Limited,
la organizacion de la IGTM 2016, por un importe maximo de 969.560 €, con toda
clase de gastos y tributos incluidos, asumiendo TURESPANA un maximo de
300.000,00€ euros.

CUARTA.- Que TURESPANA obtendra un valor equivalente al de su aportacion,
con una parte de las contraprestaciones publicitarias y de marketing del producto
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golf vinculadas a la IGTM, entre sus participantes (durante la feria y de forma
previa y posterior), los agentes y turoperadores de golf y el pablico en general.

TURESPANA y ATB tendran la misma presencia en todos los medios y
materiales correspondientes a la organizacion de los diferentes actos previstos

en el presente convenio, tales como programas, invitaciones, inserciones
publicitarias, paneles u otros elementos promocionales confeccionados con
motivo de la Feria IGTM 2016, citando la colaboracion de las entidades firmantes
y reflejandose sus respectivos logotipos corporativos y/o marcas promocionales.

Las imagenes de TURESPANA y ATB como colaboradores de la IGTM 2016,
figuraran tanto en los elementos de promocion previa a la IGTM 2016 (ruedas de
prensa, newsletters, posts, dosieres de prensa, etc...) como en los de la
promocion que se llevara a cabo durante la IGTM, (en todos los soportes, como:
carteleria, paneles, folletos y documentacion producidos, etc...), asi como en los
que, en su caso, correspondan a una promocion posterior.

Los logotipos de TURESPANA y ATB tendran la misma relevancia, siempre
conforme a lo previsto en los manuales de estilo propios de cada entidad:

- El logotipo de TURESPANA habra de reunir los requisitos contenidos en la
Orden de 19 de Noviembre de 1984, por la que se aprobé el logotipo del turismo
espanol.

- El'logotipo de ATB habra de reunir los requisitos establecidos en la normativa
de marcas de la ATB

TURESPANA y ATB, dispondran de las siguientes contraprestaciones
publicitarias en la IGTM 2016, con la misma proporcién para cada uno, en todo
el material y acciones promocionales

Presencia On line
Logotipo en la web oficial de la IGTM 2016.
- Logotipo en la central de reservas de la IGTM 2016.
- Incorporacion del logotipo a todos los bonos, banners y comunicaciones
que se hagan con los participantes en la IGTM 20186,

Carteleria y folletos
Logotipo en carteles de bienvenida e informativos en el aeropuerto.
- Logotipo en los carteles que se pondran en las mesas de bienvenida de
los hoteles oficiales de la IGTM 2016.
- Logotipo en los photocalls que se elaboraran para los torneos de golf
previos a la IGTM.
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Logotipo en el cartel que se colocara en los medios de transporte oficiales
de la IGTM 2016.

- Logotipo en el programa del viaje de familiarizacion que se ofrecera a los
turoperadores participantes.

- Logotipo en la carta de bienvenida a Mallorca.

Minutas

- Logotipo completo en cada una de las minutas de comidas y cenas del
programa

Merchandising

- Logotipo en todos los materiales promocionales (merchandising) y regalos
promocionales que se elaboren

Escenarios — Proyecciones

- Logotipo en atriles, fondos de escenario, banderolas etc que se elaboren
y exhiban en los distintos actos del programa (acto de inauguracion,
recepcion de bienvenida, cena de clausura etc)

Actos

- Presencia institucional relevante en todos los actos que se celebren con
motivo de la celebracion de la Feria IGTM 2016 en Mallorca, incluidas las
cenas del viaje de familiarizacion de turoperadores anterior al evento.

- Palabras de un representante de cada Entidad en el acto de Inauguracion
de la IGTM -Mallorca de 2016.

- Presentacion de Espafia como destino de Golf en el acto de inauguracion
de la IGTM - Mallorca de 2016.

- Especial referencia a las partes en la Cena de Gala de Clausura/ IAGTO
Awards Dinner, el dia de 2016.

- Participacion en las ruedas de prensa que se realicen desde el momento
presente y hasta que se desarrolle la IGTM 2016.

- Participacién en la presentaciébn a desarrollar a los medios de
comunicacion durante la celebracion de la IGTM 2016.

- Participacién en cuantos otros actos oficiales y relevantes se prevean en
el programa definitivo de IGTM 2016
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Otros

TURESPANA Y ATB tendran acceso directo a los turoperadores, agentes y otros
profesionales de golf para concertar entrevistas, realizar presentaciones y otras
actuaciones de marketing.

La participacion de TURESPANA y ATB se hara constar en todas las
comunicaciones emitidas por la organizacion a los participantes en la feria y a la
prensa.

TURESPANA y ATB podran distribuir su material informativo y promocional a
traves de todos los canales a disposicion de los organizadores de la feria.

TURESPANA podra exhibir material estatico, en una posicion equivalente a la
de ATB en el recinto del evento, en los campos de golf donde se disputen torneos
o se realicen otros eventos y en el resto de lugares vinculados a la organizacién
de IGTM.

TURESPANA y ATB seran informados de todos los actos con la prensa y de
comunicacion, organizados con motivo de IGTM y podréan participar en los
mismos.

TURESPANA y ATB podrdn comunicar y exhibir su condicién de co-
organizadores o colaboradores de IGTM 2016 o mencionar su participacion
conforme a lo establecido en el presente convenio, antes, durante y con
posterioridad a la celebracion de la feria. Asimismo, se garantiza la mencién a
las citadas entidades, en dicha condicién, en todos los reportajes que, en
cualquier tipo de soporte, se publiquen con motivo de la candidatura y
celebracion de la IGTM 2016, sobre los que se tenga algln tipo de derecho o
exclusiva con motivo de la candidatura.

En particular, en los reportajes televisivos de los eventos relacionados con el
desarrollo de la IGTM 2016 sobre los que se ostente algun tipo de derecho o
exclusiva, para su distribucion a las cadenas de television internacionales
relevantes en emisiones relacionadas con el golf, se garantizara la informacién
sobre Espana y las Islas Baleares como destino de golf.

ATB facilitara el seguimiento y control del presente convenio y, concretamente
de la presencia de las marcas en la Feria IGTM 2016, especialmente en los
soportes promocionales/publicitarios, incluyendo la forma y orden de logotipos,
comunicaciones con los medios y sus contenidos y el material a utilizar o editar,
ya sea en soporte papel o digital.
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Para ello, las partes intervinientes designaran a una persona responsable del
seguimiento, comunicandose los datos pertinentes en el momento de la firma v,
potestativamente, podran constituir una Comisién de Seguimiento paritaria del
presente convenio, con capacidad decisoria para establecer las determinaciones
necesarias que aseguren un correcto cumplimiento del desarrollo y ejecucién del
presente convenio.

La citada Comision de Seguimiento estara constituida por un (1) representante
de cada una de las entidades firmantes y éstos estaran plenamente facultados
por las respectivas partes para la adopcién de acuerdos vinculantes.

La designacion de sus miembros se realizara mediante notificacion a las partes,
una vez firmado el convenio, a las direcciones establecidas en el
encabezamiento del presente convenio.

De acuerdo con lo anterior, sera competencia de la Comision de Seguimiento:

1. El seguimiento y control de lo establecido en el presente Convenio en
relacion directa con las obligaciones contraidas por las partes.

2. Las alteraciones o variaciones de la planificacion establecida en la
clausula cuarta, que no afecten a los elementos esenciales establecidos en el
presente convenio en directa relacion con las aportaciones de las partes, asi
como, el establecimiento de acciones alternativas a las mismas.

3. Determinacion y concrecion de acciones alternativas antes citadas, asi
como, las condiciones de su materializacion y ejecucién hasta completar el
importe total establecido en la clausula tercera, todo ello conforme a la finalidad
y objeto del presente convenio.

Dicha Comisién podra ser convocada en cualquier momento y por cualquier
medio, pudiendo adoptarse y plasmarse los acuerdos mediante acta dénde se
consignaran estos, la cual debera ser firmada por los representantes de las
partes, en original y soporte papel. Las actas podran ser digitales siempre que
los representantes cuenten con firma electrénica, para lo cual el acta valida podra
ser en soporte digital.

En caso de que TURESPANA comunicara discrepancias respecto a la aplicacion
de su marca, ATB se compromete a realizar las actuaciones necesarias de
alteracion o rectificacion de la presencia de marca.

Las partes intervinientes se comprometen a remitirse entre si las resefias de
prensa, materiales de promocion y/o cualquier otro material que se refiera a la
otra parte, para obtener su consentimiento en relaciéon con los contenidos y
calendarios de difusion de dichos materiales, todo ello con caracter previo a su
utilizacion.
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En todo caso, ATB debera acreditar el cumplimiento del presente convenio, asi
como el cumplimiento de las condiciones relativas a la presencia de marca
mediante la entrega de cuatro (4) copias de un dosier explicativo y
justificativo, dos (2) en soporte papel y dos (2) en digital, con una memoria
con reportaje fotografico, completo “clipping” con valor publicitario equivalente,
de medios (impresos, audiovisuales y online) asi como, con el material grafico y

audiovisual realizado durante el desarrollo de la Feria IGTM 2016, incluyendo
tanto imagenes relevantes de la feria y viajes de familiarizacion, como
testimoniales de los participantes y del publico asistente que acredite su
ejecucion conforme a lo establecido en el presente convenio, y refleje el
cumplimiento de las obligaciones pactadas.

QUINTA - La financiacion de las actividades previstas en la clausula tercera se
hara efectiva por TURESPANA mediante el pago a ATB, por la organizacion en
Mallorca de la IGTM 2016, de los importes efectivamente ejecutados para la
realizacion de las mismas.

Los pagos efectuados a ATB no podran superar los importes maximos
establecidos a tal efecto en el presente convenio. EI mencionado pago se
efectuara una vez celebrada la IGTM, cumplido lo previsto en la clausula cuarta,
previa justificacion documental de los gastos efectivamente realizados por parte
de ATB, entidad que, de acuerdo con lo establecido en la clausula tercera,
asume la coordinacion, gestion y ejecucion material-de acuerdo con el contrato
formalizado con Reed Exhibitions Limited, del conjunto de actividades que
contempla el presente convenio.

SEXTA.- El presente convenio se extinguira por el cumplimiento de las
actuaciones previstas en el mismo. Sin perjuicio de lo anterior, podra ser resuelto
cuando concurra alguna de las siguientes causas:

a) Incumplimiento por cualquiera de las partes de los compromisos
respectivamente adquiridos, incluyendo el incumplimiento de las reglas del

seguimiento y control establecidos en el presente convenio, una vez
transcurridos el plazo de quince dias (15) habiles, desde que se le hubiese
requerido para el cumplimiento. El incumplimiento por una de las partes de los
compromisos que le incumben conllevara, desde que aquél tenga lugar, la
extincion de su derecho a recibir lo comprometido por la parte cumplidora, sin
perjuicio de la exigibilidad de los dafos y perjuicios que por tal incumplimiento
se irroguen a ésta.

b) Mutuo acuerdo entre las partes, siempre que no concurra otra causa de
resoluciéon. Cuando obedezca a mutuo acuerdo, se estara a lo validamente
estipulado entre las partes en el acuerdo pactado.




c) Imposibilidad sobrevenida en la ejecucion del objeto del convenio
debidamente acreditada, incluyendo la no celebracién de la Feria IGTM 2016 y
justificada por las partes, incluyendo el caso fortuito y la fuerza mayor, que dara
lugar a la extincién del derecho a recibir lo comprometido.

SEPTIMA.- Duracién. El presente Convenio entrara en vigor el dia siguiente al
de la firma. Las prestaciones objeto del presente Convenio concluyen a los dos
dias de la finalizacién del evento, sin perjuicio de las actuaciones adicionales

encaminadas a la justificacion de los gastos efectivamente realizados, las cuales
se llevaran a cabo en todo caso antes de que finalice el afio 2016, fijando
Turespana la fecha limite para la justificacion, (2 de diciembre) de acuerdo con
su calendario de cierre de ejercicio econémico.

OCTAVA.- El presente convenio de colaboracion queda excluido del Texto
Refundido de la Ley de Contratos del Sector Publico (R.D.L. 3/2011, de 14 de
noviembre), de acuerdo con lo dispuesto en su articulo 4.1 d), si bien se aplicaran
los principios de dicha Ley para resolver las dudas y lagunas que pudieran
presentarse. El orden jurisdiccional contencioso-administrativo sera el
competente para resolver las controversias que surjan entre las partes.

En prueba de conformidad, firman las partes el presente convenio por duplicado,
quedando un ejemplar en poder de cada una de ellas.

DIRECTORA GENERAL DE TURISMO PRESIDENTE DE LA ATB
DE ESPANA

Fdo.: i\/larta Blanco Qt::,ééada Gabriel Barcelé Milta

(Por Delegacion, segun la Resolucion de
14 de febrgro de 2014).
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