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Conveni especific de col-laboracié entre "Agéncia ' Estratépia Turistica de fes iies
Balears (AETIB}, la Fundacié Universitat-Empresa de les Hles Balears (FUEIB) i I
Universitat de les Hles Balears {UIB)

Palma,

Retnits

D'una banda, el Dr. Jaume Carot Giner, en la seva condicié de rector de ta Universitat de les
Hlles Balears, actuant en nom i representaci6 d’aquesta Institucié en virtut del nomenament
efectuat pel Decret 32/2021, de 7 de juny (BOIB num. 78, de 12 de juny}, segons el que
estableixen la Llei Organica 62001, de 21 de desembre, d’universitats, modificada per [a Llei
Organica 4/2007, de 12 dabril, i el Decret 64/2010, de 14 de maig, pel qual s'aproven els
estatuts de Pesmentada universitat, i també en qualitat de president del Patronat de la
Fundacié Universitat-Empresa de les illes Balears, en 0s de les facultats que li confereix
I'article 29 dels Estatuts de la fundacié indicada.

l, d'una altra banda, I'Agéncia d'Estratégia Turistica de les llles Balears {(d'ara endavant,
AETIB), amb CIF Q-5755004H i domicili al carrer de Rita Levi, s/n, del Parc BIT, Palma,
representada pel director de I'AETIB, senyor Francesc Mateu Aguild, facultat d*acord amb el
que estableix ['article 11 del Decret 18/2018, de 22 de juny, pel qual es reorganitza,
reestructura i regula 'Agéncia d'Estratégia Turistica de les llles Balears (AETIB).

Les parts es reconeixen amb capacitat legal suficient i poder bastant per formalitzar el
present conveni especific i, en conseqiiéncia,

Exposen

Frimer. Que, amb data 28 de novembre de 2017, es va subscriure un conveni marc de
col-laboracié entre la UIB i PAETIB per al desenvolupament de projectes de promaci6,
estratégia i coneixement turistic i de creacié de producte. La clausula tercera estableix i'abast
de col-laboracié entre ambdues parts i, concretament, entre aftres, les seglients arees de
referéncia:

¢ Compartir coneixements, innovacions i desenvolupaments que puguin redundar en
l'optimitzacio d'eines, aplicacions o processos refacionats amb la implantacio de ies
noves tecnologies en el sector turistic.

e Compartir coneixement i incorporar a les accions de I'AETIB el coneixement que la UIB
posseeix de les diferents illes en relacio amb costums, pobles, patrimoni i qualsevol altre
aspecte autocton,

e Donar suport al desenvolupament d'iniciatives conjuntes que beneficiin el sector turistic,

&,

o

Universitat
dde ks [thes Baledrs



i

il Fundacié |
Universitat
Empresa

de les Illes Batears

G CONSELLERIA

0 MODEL ECONOMIC,
T TURISME | TREBALL
B A COTRATE A

Segon. Que 'AETIB considera necessari comptar amb el coneixement de la UIB en relacié a
Pimpacte economic de l'activitat tuyistica segmentada segons els productes turfstics
gastronomic i de MICE (Meetings, Incentives, Conventions and Exhibitions).

Cal considerar que Balears és una destinacio turistica madura i altament estacional de la
Mediterrania que temporada rere temporada atrau milions de turistes. Referent
internacional per la seva oferta de vacances de sol i platja, es ve esforcant per impulsar
politiques de diversificacié i incorporar nous productes i segments estratégics en la seva
cartera, alineant diferents recursos materials i immaterials propis del seu tersitori, amb
I'objectiu de generar experiéncies turistigues ajustades a les noves demandes del turista del
segle XXI:

Segment estratégic turisticgastronomic
Segment estratégic turisticcultusal

Segment estratégic de turismeactiu

Segment estrategic d’ecoturisme

Segment estratégic turisticesportiu

Segment estratégic turistic de salut i benestar
Segment estratégic turistic deluxe

Segment estratégic turistic de MICE

N

Aguestes propostes turistiques dirigides a convertir-se en vectors dinamitzadors cap a un
turisme sostenible, han de ser els eixos vertebradors d'una nova oferta.

En aquest context, la politica turistica necessita de la posada en marxa d'un conjunt
d'actuacions per fer efectiva la diversificacié de productes i segments que li permeti definir
un posicionament Gnic i diferenciat respecte als seus competidors, Aquestes actuacions
passen ineludiblement per avaluar els impactes econdmics que generen els diferents
productes turistics en el conjunt de 'economia balear. Els gestors plblics requereixen
d'informacié quantitativa i qualitativa per orientar les seves preses de decisions i mesurar la
repercussié de la gestio dels recursos publics adscrits, en aquest cas, a I'ambit de la politica
turistica.

Tercer. Que, d'acord amb Iestipulacio primera de I'acord marc UIB-AET!B, ia col-lahoraciéd de
la UIB pot realitzar-se per si o per mitjans propis de la UIB, concretament mitjangant la
FUEIB o les ficitacions que faci per aquesta entitat, que té, entre d'altres, Pobjectiu de donar
suport a I'Administracié pablica en funcions de coordinacid, seguiment, control i avaluacid
de politiques publiques, programes i projectes.

Cuart. Que la FUEIB és una fundacio cultural privada de caracter permanent, constituida per
fa UIB i promoguda mitjancant acord de ia junta de Govern de la UIB del dia 26 de febrer de
1996 i acord del Consell Social de la UIB del dia 29 de febrer de 1996, que té com a objectiu
fomentar, promoure i dur a terme activitats dirigides de forma generica al foment de la
cultura, Peducacié i la investigacio en tots els aspectes de la vida economica i social que
puguin contribuir a millorar la societat en la qual s’emmarca la FULIB.

Cingué. Que és el desig de les parts de subscriure el present conveni especific de
col.laboracid, d'acord amb les segients:
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Brimera. Objecte d'aguest convent especific

L'objecte del present conveni especific és establir les condicions per a la col-laboracio entre
'AETIB i la UIB per a l'analisi conjunt de limpacte econdomic de l'activitat turistica
segmentada segons els productes turistics gastrondmic i de MICE (Meetings, /ncentives,
Conventions and Exhibitions) a Balears.

Cal considerar que AETIB defineix el turisme gastrondmic com un tipus d'activitat turistica
que es caracteritza perqué el viatger experimenia durant el seu viatge activitats i productes
relacionats amb la gastronomia del lloc. A més de les experiéncies culinaries auténtigues,
tradicionals i / o innovadores, el turisme gastronomic també pot incloure altres tipus
d'activitats, com visitar productors locals, participar en festivals gastronomics, visitar
mercats o assistir a classes de cuina.

D’altra banda, I'AETIB entén per Turisme MICE (Meetings, Incentives, Conventions and
Exhibitions) aquell que fa referéncia al turisme de negocis. Es un sector turistic caracteritzat
per grans grups de persones que viatgen de forma organitzada a una destinacié amb un
objectiu comu, relacionat amb activitats laborals, professionals o associatives. L'acronim
MICE engloba les quatre principals branques del turisme de negocis que tenen semblants
requeriments d‘organitzacid. No obstant aixd, el terme abasta també jornades
professionals, presentacions de producte, viatges d'incentius, conferéncies, simposis,
forums, seminaris, Cursos, etc.

Segona, Col-laboracid de Ia UIB

Perqué I'AETIB pugui disposar d'una analisi de Pimpacte econdomic de I'activitat turistica
segmentada segons els productes furistics gastronomic i de MICE (Meetings, Incentives,
Conventions and Exhibitions) a Balears, és adient fa col-laboracid de la UIB, i que aquesta
realitzi les seglients accions, la metodologia de les quals figura en Annex 1.

1) Identificar i quantificar |'oferta.

2) Analitzar la produccié efectiva directa, valor afegit i quantificacié de Focupacio
directa dels productes analitzats.

3) Quantificar Iimpacte indirecte produit pels productes turistics Gastronomic i
MICE sobre el valor afegit i I'ocupacid generada. Aquest impacte indirecte inclou {a
distincio entre sectors purament turistics i no turistics.

4) Analitzar l'efecte induit i estimar I'efecte multiplicador dels productes turistics
Gastronomic i MICE sobre I'economia Balear en el seu conjunt en termes de valor
afegit brut i ocupacio.

l.a documentacit final incloura els processos realitzats perque es puguin replicar en el futur,
aixi com les recomanacions metodologiques que no s'hagin pogut aplicar, perd que 'equip
de trebalt de la UIB consideri adequats per millorar futures estimacions,
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Als documents de metodologia s'inclouran les definicions emprades, fa delimitacio de cada
producte, una identificacié dels agents generadors d'impacte economic i I'exposicio detallada
dels procediments seguits (en el cas de la metodologia aplicada) i proposats (en el cas de la
metodologia considerada idonia per la UIB).

L'estimaci6 de I'impacte econdomic de cada producte presentara 3 nivells: impacte directe,
indirecte i induit. Haura de recollir-se I'impacte generat a llles Balears pels diferents agents
implicats en cada producte i estimar quina proporcié d'aquest impacte és degut al turisme,
Caldra identificar també els sectors economics en els quals genera efectes {sectors turistics i
no turistics).

Es determinara un conjunt minim d'indicadors associats a |'impacte economic que
anualment es puguin estimar. Aquests indicadors hauran d'incloure I'estimaci6 del pes de
cada producte sobre el PIB balear i els ilocs de treball associats al producte. La resta
d'indicadors es consensuaran entre ia UIB i I'AETIB a partir de la proposta que presenti la
UiB,

L'analisi de I'impacte econdmic de l'activitat turistica segmentada segons els productes
turistics gastronomic i de MICE anira a carrec d'un equip multidisciplinari d’investigadors de
la U1B, que actuaran sota la direccio6:

Dr. Rafel Crespi Cladera, catedratic del Departament d’Economia de Pempresa de la UIB i
amb dedicacio a temps complet

Dra. Maria Antdnia Garcia Sastre, professora titular d’universitat del Departament
d’Economia de 'Empresa de la UIB amb dedicacié a temps complet

Dra. Margarita Alemany Hormaeche, professora titular d’escola universitaria del
Departameni d’Economia de {'Empresa de la UiB amb dedicaci6 a temps complet

ta UIB no podra utilitzar ni proporcionar a tercers cap dada dels treballs, sense la
corresponent autoritzacié per escrit de I'AETIB.

La UIB compromet a la custodia fidel de la documentacié rebuda per a la realitzacio del
treball, per tant té I'obligacié que ni ia documentaci6 ni la informacio que conté, o a la qual
es pugui accedir a consegtiéncia del treball, arribi en cap cas a les mans de terceres persones.
Igualment, queda subjecta a tots els precepies referents al secret estadistic que determina la
Liei 3/2002, de 17 de maig, d'estadistica de les llles Balears, modificada per la Liei 1/2010, de
17 de maig i per ia Llei 5/2017, de 25 de juliol, en la mesura que el pugui afectar, aixi com a la
Uei estatal 12/1989, de la funcid estadistica publica.

Tercera. {obdaboracid de VAETIB

L'AETIB donara difusio defs resultats realitzats per aquest conveni, facilitant ['exposicio dels
resultats dins accions de visibilitat impulsades per 'AETIB i el Govern de les llles Balears,
utilitzant la identitat visual de la UIB i fa FUEIB {Annex 3).

Facilitard la mediacié per a la consecucid de les accions amb altres entitats publiques o
privades que puguin participar directa o indirectament en el projecte.
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Quarta. Aportacions de les paris

L'import total de la col-laboracié en aquest projecte és de 76.000 euros, amb carrec al
pressupost de tes entitats, amb el desglossament segiient:

La UIB i la FUEIB aportaran el personal i els mitjans necessaris per a la realitzacié d'aquest
projecte, que es valora en 38.000,00 euros i es concreta en la posada a disposicio del know
how de |a U!B, com a institucié cientifica del més ait nivell de les llles Balears, i de la gesti¢
economica i administrativa del conveni per part de fa FUEIB.

Per la seva banda, I'AETIB es comprometrd a aportar, per a la realitzacio de les aciuacions
previstes, la quantitat de 38.000,00 euros, amb carrec al pressupost de PAETIB per a
Pexercici 2021.

L'AETIB abonara el 50 per cent de I'import esmentat a la FUEIB (19.500 euros) en ef termini
maxim de trenta dies des de la firma del conveni i la recepci6 de la corresponent sol-licitud
d’abonament, mitjancant ingrés al seglient compte corrent, del qual és titufar fa FUEIB:
entitat: Rankia Adigits identificatius:

................ , i Paltra 50% (19.500 euros) s’abonara una vegada s'hagi donat ia
conformitat a la justificacio del conveni.

L’AETIB facilita a la UIB i a la FUEIB, com a annex d'aquest document, el seu darrer manual
d'us de les marques (Annex 2). La seva identitat corporativa i logotips seran inclosos en tots
els suports resultat de les accions previstes en el present conveni. En tot moment es
consultara la darrera versi6 del manual d'is de les marques.

Cinguena. Obligacions de fa UIB i de la FUEIB

ta UIB i la FUEIB es comprometen a destinar tots els recursos, humans i técnics, necessaris per
al bon desenvolupament del treballs, en el transcurs del termini previst per a les accions
enunciades en aguest conveni.

La FUE!B aportara la justificacié técnica en ef termini d’un mes des de ia data de finalitzacio del
conveni.

La FUEIB tambe emetra un certificat que acrediti que I'aportacié economica s’ha destinat a ia
consecucit dels ohjectius fixats amb la col-laboracié de I'AETIB. Aquest certificat contindrd:

El namero d'identificacio fiscal de la FUEIB.
La data de recepcit de I'aportacié econdmica de 'AETIB,

- El desti que la FUEIB ha donat a I'aportacié economica en el compliment de la seva
finalitat especifica, mitjancant memoria justificativa detallada.

Sisena. Vigencia
Aquest conveni especific entrara en vigor en la data de la signatura i acabara sis mesos després

de la mateixa. Es podra prorrogar, prévia sol-licitud de fa FUEIS | aprovacio per la comissio de
seguiment del conveni marc, un termini de dos mesos abans de ’acabament.
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Setena, Seguiment dels trebals

El seguiment de ia feina sera continu, de forma que I'AETIB estara informada en tot moment de
la seva evolucio i pugui participar activament en la presa de decisions i en la resolucié de
possibles incidéncies. Per afavorir fa comunicacid i fa feina conjunta, es realitzaran reunions de
seguiment entre la UIB i I'AETIB, i la UIB facifitara resultats parcials i informes d'evoluci¢ del
projecte (que recullin totes les possibles incidéncies) amb periodicitat mensual.

Vuitena. bnaige

A les accions de difusié que es duguin a terme, s'ha d'incloure la col-laboracié de AET!B amb
la seva identitat corporativa i logotips i fa UIBfFUEIB en cas que I'AETIB faci la difusio. Si
I'AETIB aixi ho considera, s'incloura també el logotip del Govern, i si és possible, mencions a
I'AETIB com a promotor. L'Gs de la marca s'ajustard al Manual d'identitat corporativa de
I'AETIB que s'adjunta com a Annex 2.

Novena. Finalitzacid d'aguest convent especific

£l conveni acabara pel transcurs de la seva vigéncia. No obstant aixd, sera causa de resolucié
anticipada el mutu acord de les parts, aixi com I'incompliment per qualsevol de les parts de les
obligacions que hi estan contingudes.

L'AETIB podra resoldre el present conveni especific, i la FUEIB esta obligada a restituir, en el
termini maxim de dos mesos des de I'incompliment, Fimport de les aportacions proporcionades
per I'AETIB fins a aquell moment en els supdsits seglients:

e En cas que, per qualsevol causa aliena a 'AETIB, les accions que ha de realitzar la UIB, a
través de la FUEIB, no arribin a desenvolupar-se.

o En cas que la UIB o la FUEIB no realitzin la difusié de la participacio de PAETIB en fa
forma acordada per les parts.

Desena. Proteccid de dades personals

Els representants dambdues parts reconeixen quedar informats i consentir que les seves dades
personals s’incorporin a les respectives bases de dades institucionals i siguin tractades per l'altra
part, amb la finalitai del correcte desenvolupament de les activitats objecte del conveni actual,
sent necessaries per a la realitzacio d'aquest.

L’AETIB i la UIB es comprometen a adoptar les mesures técniques i organitzatives de seguretat
adients en relacio al tractament de dades personals per tal d’evitar la seva alteracio, perdua,
tractament o accés no autoritzat, atés I'estat de la tecnologia, la naturalesa de les dades
emmagatzemades i els riscs a gue estan exposades.

Qualsevol tractament de dades de caracter personal haura de respectar en la seva integritat la
normativa de Proteccié de Dades de Caracter Personal vigent, i fa seva normativa de
desenvolupament durant la vigéncia del conveni formalitzat entre les parts. D'acord amb el
Regiament europeu 2016/679, de 27 d’abril, relatiu a la proteccio de les persones fisiques pel
que respecta al tractament de dades personals i la fliure circulacio d’aquestes dades i la Llei
Organica 3/2018, de 5 de desembre, de Proteccié de Dades Personals i Garantia dels Drets
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Digitals (LOPDGDD}, el tractament de dades que s’ha de dur a terme en relacio a ['objecte del
Conveni sera el que a continuacio es detalla:

FResponsab!edeltractament Ageéncia d’Estratégia Turistica de les files
{coresponsabilitat) Balears

Rita Levi s/n

07121 Paima

Q5755004H

Universitat de les Illes Balears
Carretera de Valldemossa, km 7.5

07122 Palma
Q07i8001A
Dades de contacte dels delegats de Darniana Isern Bibiloni,
proteccio de dades Assessoria Juridica AETIB

disern@aetib.caib.es

Catafina Pou Rayas

Delegada de Proteccié de Dades Universitat de
les llles Balears

Son Lledd

Carretera de Valldemossa, km 7.5

07121 Palma

Tel.: 971 25 97 93

E-mail: dpo@uib.cat

Finalitat del tractament Les dades es conservaran durant el temps
necessari per a complir amb fa finalitat per a la
qual es van recaptar i per a determinar les
possibles responsabilitats que es poguessin
derivar d'aquesta finalitat i del tractament de
les dades.

Sera aplicable el que es disposa en la
normativa d'arxius i documentacio.

Legitimacio del tractament Ef tractament és necessari per a la consecucio
del Conveni (Art. 6.1¢). s necessari per al
compliment d'una missib realitzada en interés
pablic o en lexercici de poders publics
conferits al responsable del tractament.

Destinataris de cessions o No es contempla la cessid de dades o
transferéncies transferéncies internacionals de dades de
caracter personal.

Drets de les persones interessades £s podra accedir a les dades de caracter
personal, rectificar-les o suprimir-les, oposar-
se al tractament i sollicitar-ne la limitacid
via adreca electronica a dpd@aetib.caib.es
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Es podra accedir a les dades de caracter
personal, rectificar-les o suprimir-les, oposar-
se al tractament i soilicitar-ne la limitacid
seguint els mecanismes indicats

a: hitps://seu.uib.cat/LOPDGDRD/

Sense perjudici de qualsevol altre recurs
administratiu o accié judicial, tot interessat
tindra dret a presentar una reclamacio davant
d'una autoritat de control, en particular en
PEstat membre en qué tingui la seva
residéncia,

A fi de mantenir les dades actualitzades en tot moment, cada part haura de comunicar a I'altra,
de manera fefaent, qualsevol modificacio en aquestes dades de caracter personal.

En cas que qualsevol de les parts destinés les dades a una finalitat diferent a la prevista en el
present conveni o les comuniqués o utilitzés incomplint les seves estipulacions respondra
personalment de qualsevol infraccié en la qual hagués incorregut. i en tot cas, qualsevol violacio
de seguretat serd immediatament comunicada a l'autoritat de control competent, i en ei seu cas
als interessats, en els suposits establerts legalment.

Onzena, Conveni mare

En alid que no estigui previst en el present conveni especific, hom s'atindra al que disposa el
conveni marc de col-laboracit signat per les parts ef 28 de novembre de 2017,

pel Govern de les llles Balears, Per la Universitat de les Illes Balears i la
Agéncia d'Estratégia Turistica de les llles FUEIB,
Balears,

. / erpado

JAUME digklalmen'szp&{l.E

JESUS JESUS CAROT (R:

CAROT (R:  7iscala)

Fecha: 20210730
Q071800 TAY 141144 40700

Francesc Mateu Aguilo Jaume Carot Giner
Director de I'ALTIB Rector i president dei Patronat de fa FUEIB
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Diligéncia

El present conveni el va aprovar el Consell de Direccid de data
20 juliol 20211 el va ratificar el Consell de Govern en data 27
juliol 2021, de conformitat amb el que estableixen els articles
24224 i 147.2 dels Estatuts de la Universitat de les lles
Balears, aprovats pel Decret 64/2010, de 14 de maig (BOIB
nam. 76, de 22 de maig)
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Annex 1

Metodologia de I'anatisi de Pimpacte economic de l'activitat turistica segmentada
segons els productes turistics gastronomic i de MICE:

La metodologia que es proposa per determinar ['impacte economic dels productes turistics
Gastrondomic | MICE seguira el seglient procés:

Primera fase: definicio i identificacio,

Per a cadascuna de les etapes que integra aquesta fase, els investigadors de la UIB
presentaran a I'ACTIB una proposta que sera avaiuada i validada per FAgéncia abans de
continuar amb la posterior activitat planificada.

1. Establirun concepte clar i caracteritzar els segments Gastronomici MICE.

2. Acotar i delimitar la tipologia d’empreses que desenvolupa fa seva activitat en els
segments Gastronomic i MICE.

3. Acotar i delimitar la tipologia d'empreses involucrades en la cadena de valor de les
empreses quedesenvolupen fa sevaactivitaten els segments Gastronomic i MICE.

4. FElaboraci6 del directori d’empreses de Balears vinculades als segments Gastronomic |
MICE

Segona fase: quantificacid i analisi.

Quantificacié de 1a produccié i analisi de 'impacte econdmic de {'activital turistica generada
per les activitats del turisme gastronomic i de MICE.

Per a les activitats turistiques especifiques com son les de MICE i Gastrondmiques, hi ha tres
impactes econdmics potencials a mesurar o estimar. Aquestes mesures venen per la part de
I'oferta i parteixen de la premissa que son cabdals en les preferencies dels consumidors i
viatgers. Aquesta caracteristica fa que siguin el moll de Tos de tota ta despesa associada a
I"activitat turistica.

Aixi es poden distingir, i alhora mesurar o estimar, tres tipus d'efectes.

« Efecte directe. Relacionat amb l'activitat de tots els sectors que tenen contacte
directe amb els turistes de MICE i Gastronomia. S'aproximaran dades sobre el vaior
afegit aportat i |" ocupacio generada.

e TFfecte indirecte. Relacionat amb I'activitat dels sectors propers sense els quals no es
podrien proveir/ donar servei els anteriors (sectors de l'efecte directe). Aquest
impacte indirecte inclou la distinci6 entre sectors purament turistics i no turistics.

e [Ffecte induit. Com tota activitai sectoriai, aquesia esta vinculada a la resta de

leconomia, de manera que les interaccions amb la resta de sectors es contemplaran
en aquest apartat.
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L.a metodologia per abordar ef calcul i estimacié d’aquests efectes es fara a diversas nivells:

¢ Analisi direcie de les empreses que ofereixen els serveis. D’aquestes empreses es
poden extreure dades relatives a la seva facturacio, al seu valor afegit i al nombre
d’empleats que ocupen. Les empreses que presten serveis complementaris també
har de ser analitzades, bé sigui de forma directa, o bé de forma agregada. En
qualsevol cas, els valors de la seva facturacid, valor afegit o nivell d’acupacio s"hauran
d'imputar per un métode d'esiimacié que reculli el pes efectiu de les activitats
directes analitzades.

e Les taules inpul output ofereixen fes dades necessaries per poder calcular, a partir de
les estimacions anteriors, els efectes indirectes. Aquests efectes venen de Ia conjuncio
dels coeficients de les taules per les activitats anteriors en fa cadena de valor (inputs)
i també posterior (outputs).

Altres caracieristiques de I'execucio d'aquest projecte de col-laboracié a tenir en compte

a) Lany de referéncia per a les estimacions de I'impacte econdmic de cada producte
turistic sera el 2019

b} Ef territori econdmic de referencia serd llles Balears (no es considerara I'impacte del
producte turistic en altres economies), amb possibilitat d’obtenir la informacié
desglossada per llles.

<) Les definicions de cadascun dels productes que hauran de ser utilitzades seran les
facilitades per I"Area de Producte de PAETIB; sense perjudici que, per motius
metodologics, s’acordi amb "’AETIB alguna variaci6 d’aquestes

d} Per facilitar la posada en marxa del projecte, I'Area de Producte també facilitard els
diagnostics de producte ja existents i els llistats de recursos refacionats amb cada SET
(listats de caracter provisional i sense depurar)

e} La delimitacié del producte i la definicio dels sectors considerats directes o indirectes es
realitzara conjuntament entre I'equip de treball de ia UIB i les arees d’Estadistica |
Producte de 'AETIB

f)  Les estimacions obtingudes hauran de ser coherents amb les estadistiques oficials de les
Illes Balears, en concret amb les enquestes de despesa (Egatur) i flux dels turistes
{Frontur}, aixi com amb el Marc Input output de 2014 (MIOIB) i el Compte Satéi-lit de
turisme (CSTIB)

g) La presentacio dels documents refacionats amb el projecte es fard amb el format digital,
obert i reutilitzable. Per a aixd s'utilitzaran formats estandard susceptibles de ser
modificats per les eines ofimatiques del producte Microsoft Office 2007 Standard
Edition {Word ifo Excel) o un altre equivalent de codi Hiure.
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Disposicid de la marca de desti uristic lles Balears Hes seves submarques Mattorca, Menorca, ibiza | Formentera.

Les rrarques tendran sempre una fmatge predominant a les aplicacions publicitaries on apareixl. Sempre tendran uniamany
superior al de Ja Identltat corporativa de qualsevol entitat que apareixt dins la mateixa aplicacié pubficitaria.

Sempre s'ublcard integrada dins {'area de la imatge 1 mal a Iarea raservada per Identitats corparatives de les entitals
col-aboradores.
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Ellogotip de FAETIB haurd d'anar a Paspai destinat 3 patrocinadors, col-labaradors, ete.

Pantone 370

Pantane 130 - gg

Pantone 1795 Ehi
¥

Pantone 2766
Pantone Black

Tot el material promocional amb |3 collaboracié de I'Agéncia d’Estratégia Turlstica de les Hles Balears {AETIB}, empresa piiblica
adscrita a la Conselleria de Model Econdmic, Turisme § Treball, ha de ser supervisat pel Deparfament d'imatge | Publicacions.
Teldfan: 971175699, Fax: 974176931, Mail: ip@aetib.caib.es

La colfaboracié dz PAETIB es1a supeditada a Ja Insercid | difusié dek destf turistic, en les formes descrites en aquest document.

A A A5 R e gt anel
*XETLTB*¥* el dia 30/07/2021 con un certificado
emitido por AC Sector Plblico

Uelaboradé de quaLF
pérdua de qualsevo

Annex 2

Flements d’ldentitat Visual de 1a UIB i FUFIB

La identitat visual de la UIB i la FUEIB ve reguiada als segiients enllacos
UIB: https://iogo.uib.cat/
FUEIB: https://fueib.org/ca/transparencia/555 /imatge-corporativa
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